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Lider en la industria de tableros ...

® Lider de la industria de tableros y
productos de madera en América

Latina.
Tableros, Molduras y Puertas

m Ventas 2005 USS 744mm
m EBITDA 2005 USS 158mm

Ventas Consolidadas por Mercado en US$ (2005)

Paises con Investment grade

Other 59,5%
10,6%
Argentina y —— u.s.
7,6% ~28,0%

Chile

\Mexico
15,0%

Venezuela
8,3%

y

Brazil
14,0%

Fuente: Masisa

- 23

- 2,3mm m3

E‘% Plantas
Tableros
Aserraderos - 0,7mm m3

Molduras y

Puertas -0,4mm m3 i

A Placacentros- 275



Negocios actuales de la Empresa Fusionada

Tableros de Madera (62% Ventas a Dic.2005) Madera Sélida (31% Ventas a Dic.2005)

MASISA



Activos forestales en una region con claras ventajas

competitivas

m Especies coniferas en Chile, Brasil y
Argentina presentan las tasas de
crecimiento mas rapidas del mundo

B El crecimiento mundial de produccion
de madera industrial es impulsado por
América Latina

B Se espera que para el 2010 América
Latina sea una de las pocas regiones
del mundo con superavit de oferta de
madera industrial

Tasa Crecimiento (m3 por ha por afo) - Coniferas

25
22 22

12

U.S Ven Ind Col Aus SA Arg N Z Chl Brl

Fuente: Dvorak & Hodge

Extraccion (1) de Madera Industrial (millones m3/afo)

B 1990 @ 2005
—
144 224
. —>
Mundo Sudamérica

Fuente: FAO (“Evaluacion de los Recursos Forestales Mundiales (FRA)
2005”)

(1) Corresponde a la madera extraida (volumen de madera en rollo
sobre la corteza) para la produccion de bienes y servicios que no
sea energia. Excluye arboles talados dejados en el bosque.
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Plantaciones jévenes permitiran mejores cosechas en el
futuro y entregaran un mejor mix de productos

B 243.000 hectareas de plantaciones en
América Latina
138.000 hectareas en Chile, Brasil y
Argentina

105.000 hectareas en Venezuela

m Joven perfil etareo en Chile y Argentina
asegura crecientes volumenes de cosecha

B Mejores practicas en el manejo de los
bosques mejoraran el mix de productos
en el futuro

®m 2005: Venta de 12.000 Has. de pino por
aprox. US$73mm 6 USS 6.130/ha aprox.
Edad promedio de bosques vendidos: 10.9
anos.

Evolucion de Mix de Produccion - ex Venezuela

Podado; Podado;
1,5% 14,0%

Pulpable;

Pulpable;
38,0%

37,7%

Aserrable;
48,0%

2005 = 2,556,364 2014 = 3,168,000

Edad Recursos Forestales - ex Venezuela (000 has)

[ Eucaliptus
37,1 34,4 38,0 ‘
[ Pino

i__! Afio de cosecha
16,6
11,2

11-15 16-20 21+

______

miles de has.

0-5 6-10

anos
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Claras ventajas competitivas para exportar productos de
madera de valor agregado a EE.UU.

Costos Totales de Molduras Finger-joint, CIF EE.UU. vs Capacidad de Produccion 1

180% -
160% -
Canada
140% - Nueva Zelanda
Rusia
120% -

100% Estados Unidos

Indonesia

80%

60%

0 60 121 182 244 305 366 425 486 547 609 670 731 790 851 912 974 1.035 1.096

Millones de pies de tableros (MBF)

Fuente: United States International Trade Commission, R.E. Taylor, Entrevistas, Crows Industry Newsletter, Analysis FT—Booz Allen, actualizado al 2005
1 Costo basado en molduras desnudas, puestas en Houston, EE.UU..
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Crecimiento de la demanda de molduras en EE.UU. sera
satisfecho por importaciones

Expected growth - US mouldings market - mm bF

B Crecimiento de la demanda en EE.UU. 2.500 ® Otras Molduras = Finger Joint
liderado por molduras Finger-joint y molduras  2.000 MDF " Plasticos

MDF 1.500
1.000
500
0

oN < O 0 o o < O o]

o o o o o o o o o

o o o o 2 2 = = S

Fuente: RE Taylor

Breakdown of US molding market (m3 million)
® La mayor demanda de molduras Finger-joint y

molduras MDF en EE.UU. sera satisfecha por 5,0 " Produccion local = Importacion
importaciones 4,0
3,0
2,0
1,0

0,0
1990 1993 1996 1999 2002 2005

Fuente: RE Taylor
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m Liderazgo en mercados locales

Cerca de 1/5 de la capacidad instalada
de produccion de tableros en la region.

Pese a fuerte plan de expansion de la
competencia, Masisa mantiene
liderazgo en MDF y PB en la region.

Alta participacion de mercado en cada
uno de los paises donde compite.
Flexibilidad para optimizar produccion
entre paises.

Principales Productores de Tableros! en América Latina
(000 m3, %)

17,6% 17,4% 11,8% 5,4% 5,3%
2,3 2,3 Capacidad Instalada Total: 12,9mm
1,5
0,7 0,7
p: S g 3 2
8 & 5 g =
= < 3 3 K
MASISA & O (O O

Fuente: Masisa a Dic 2005
" Incluye capacidad de PB, MDF, Hardboard, OSB y Plywood

Lider en produccion de tableros de madera en América Latina

Solido Posicionamiento en Mercados Locales

Mexi co
MDF

<= 0@

-, S 21%  33%
P051c1on de Mercad

Venezuela
MDF

= X

Colombla
MDF 3 78% 95%
‘ Posicion de Merca
1 1
27% 61%
Posicion de Mercado Brazil
3 1 0SB MDF
- 99% 18%
Chile P051c101n de Mer3ca
MDF .
Argentina
“ ., PB MDF
80% 41% ’) "
Posicion de Mercado
33%  63%
1 2 Posicion de Mercado
1 1

Fuente: estimacion de Masisa, a Diciembre 2005
Nota: Masisa estima que tiene 11% del mercado de Estados Unidos en molduras MDF,

9% en puertas de madera solida, 8% en molduras finger-joint, y 1% en OSB.
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Atractivo crecimiento de la industria de tableros en
Ameérica Latina

Creciente Demanda de Tableros (CAGR 1996 - 2005)

B Alto crecimiento historico en el uso de 01 PB [ MDF
tableros de madera 50,1%

B Crecimiento demografico impulsa la

demanda inmobiliaria en la region
15,2% 15,4%
9,7%

m Alto déficit habitacional y mercados ’i. 5,2% ]

hipotecarios subdesarrollados

Latam (South) Latam (North) United States

Source: FAO, RISI, ABIPA

Déficit Habitacional por Pais —mm houses Créditos Hipotecarios per Capita (US$)

4.220
6,7 »
4,3
2,9 2,7 2,6
1,2 1,2
DR =
Brl Mex Ven Col Arg Per Ecu Chl

Fuente: Compilacion Bancos Centrales y Ministerios, Titularizadora Colombiana

3255 5138 103 $58  $54  $10 59

Chl Mex Arg Col Per Ecu Ven Brl
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Negocio geograficamente diversificado en produccion y
venta

Tableros - Produccion en m3 por pais (UDM a Dic 2005) Tableros - Ventas por pais (UDM a Dic 2005)

Otros;
Mexico; 6% 16,0% Chile;

19,8%

Venezuela ; Chile; 33% Mexico:
16% 12,4% Argentina;
Brasil; 26% USA; 10,0% 10,9%
Argentina; 19% v a
enezue Brasil;
. 0
; 10,0% 21,0%
Total = 1,97mm m? Total = US$464mm
Source: Masisa Source: Masisa
Madera Sélida - Produccion por pais (UDM a Dic 2005) Madera Sélida - Ventas por pais (UDM a Dic 2005)
Venezuela ;
USA 6,5%
5% Otros; 2,5%
V enezuela
23% Chile
43%
Mexico; 20,6%
USA; 70,4%
B rasil
o Argentina
19 % 0%
Total = 0,53mm m3 Total = US$230mm
Source: Masisa Source: Masisa
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Moderna y competitiva capacidad industrial

®m Gran parte de nuestras plantas construidas

después del ano 2000 Capacidad Instalada - antiguedad de activos

®m Operaciones industriales cercanas a zonas Tableros
de abastecimiento forestal de bajo costo

Construidos

m Disponibilidad de mano de obra competitiva a partir d Construidos
en América Latina 2000 antes de
48% 2000
B Importantes economias de escala derivadas 52%

de nuestra operacion regional

Capacidad Instalada - antiguedad de activos Capacidad Instalada - antiguedad de activos

Aserraderos Molduras

Construidos Construidos

antes de e A
2000
5 Construidos 2000
14% - 28%
a partir de ©
Construidos 2000
a partir de 72%
2000
86%
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Exitosa red de distribucion en América Latina

Estrategia de Distribucion en América Latina

Evolucién de Tiendas Placacentro

m Red Placacentros Masisa orientada a mejorar ® Chile ® Mexico Brasil
productividad de carpinteros y pequenos = Argentina = Peru ® Other 377
contratistas

m Ventas de tableros a través de los Placacentros
han aumentado de 14% el 2000 a 23% el 2005

m Perspectivas de crecimiento
377 tiendas para el 2008
326 Placacentros a Dec.2006

Ampliar el mix de productos de Placacentros
(madera solida y plywood, pisos, puertas y
molduras)

Entregar servicios de mayor valor agregado
(partes de muebles y servicios de compra
centralizada)

25

1995 2000 2005 Goal (2008)

" Incluye: Ecuador, Colombia, Venezuela, Paraguay, y Uruguay
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Estrategia para productos de madera sélida

Estrategia de Distribucion en Norte América

) L . v’"'\\ -
m Diversificar base de clientes de puertas de N7 W Builders
Ny \fV'k".-ﬂr:n Ml WL IWE Dl s L Vi F|r'5t5{}url:,e

madera solida

B Aumentar presencia en home centers .
0L Hcsonite:  JELID'WEN.

m Desarrollar relaciones con distribuidores WINDOWS & DOORS

especializados de molduras y remanufacturas
L ]

L]

s

especializadas RO
BlueLinx

Madera Aserrada en América Latina Ventas de Madera Aserrada (000 m3)

B Consolidar posicion de liderazgo en México vy
Venezuela

CAGR +78%

B Expandirse a otros mercados (Brasil, Colombia,
Per(, Ecuador)

®m Focalizarse en la industria de embalajes =

Fortalecer alianza regional con CHEP Americas
L . L 2001 2002 2003 2004 2005
Apalancar restricciones fitosanitarias
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Desarrollo sustentable

m Vision corporativa basada en principios de desarrollo sustentable

Busqueda de creacion de valor economico dentro de un marco de responsabilidad
ética, social y medioambiental

m Certificaciones sociales y ambientales facilitan el acceso a mercados desarrollados
(OHSAS 18.001, 1SO 14.001, FSC)

®m Responsabilidad social y medioambiental reduce posibilidad de futuras contingencias

B Altos estandares éticos consistentes con transparencia y buenas practicas de gobierno
corporativo

Condiciones necesarias para participar en mercados financieros desarrollados

® Publicacion bianual de reporte de sustentabilidad, auditado por KMPG y preparado de
acuerdo a las normas del “Global Reporting Initiative 2002”

ISO 14.001
OHSAS 18.001

SC

MASISA



Desempeno Financiero

MASISA



Creciente nivel de ventas

Sales (USSmm)

Growth = 14%

$744

$651

2003 2004 2005

Price/m3 for key products (US$) Sales volume evolution for key products (000m3)

2003 2004 2005 Growth (2003-2005) 2003 2004 2005 Growth (2003-2005)
MDF 197 232 284 44% MDF 784 932 881 19%
Particle Particl
board 165 194 220 33% o 608 650 700 7%
Mouldings 381 436 444  17% Mouldings 242 262 294 8%
OsB 156 221 225 47% 0SB 178 242 261 36%

MASISA



Creciente EBITDA

EBITDA (US$Smm)

847%

166
w 58
$86
2003 2004 2005
Margen: 18% 26% 26%

Proyectos en Curso
m Consolidacion del centro de servicios compartidos
B Optimizacién de la cadena de abastecimiento
®m Ventas cruzadas Terranova - Masisa y desarrollo del mercado norteamericano

B Optimizacién de crédito tributario generado al interior del grupo

MASISA



Gasto de Administracién y Ventas

Evolucion del Gasto Administrativo (% de Ventas)

25% -

20%

15% -

10% . . . 1
2002 2003 2004 2005 1Q 2006

1 Excluyendo gastos extraordinarios para 2005

® Importante reduccion de Gasto de Administracion y Ventas

B Gastos extraordinarios de Administracion y Ventas en 2005
(fusion, aumento de capital, SOX y otros)

MASISA



Resultados 3Q06

MASISA



_ontenidos

Percepcion del Mercado sobre Masisa S.A.
Perspectivas Generales del Negocio Q4’06.

Elementos Destacados - Mejoras en Desempeno (2004-
2006).

Comparacion Resultados Q3’06 v/s Q3°05.
Comparacion Resultados Q3’06 v/s Q2’06.
Evolucion Margenes Tableros.

Evolucion Margenes Madera Solida.

MASISA



Percepcion del Mercado sobre Masisa S.A.
1. Estrategia
e  Core business Tableros para muebles (MDF y PB).
e«  Mercado para Tableros: Latino América.

« Elresto de las divisiones estan para complementar y apoyar division Tableros.
(abastecimiento y distribucion)

2. Triple Resultado

. Foco: generar rentabilidad sustentable en el largo plazo.

e  Gestion social y ambiental apoyan gestion financiera.

3. Equipo Gerencial

. Now how y experiencia en la cabeza de las divisiones.
. Ejecutivos con track record exitoso.

. Equipo muy motivado y comprometido con el proyecto.

4. Propiedad (Grupo Nueva)

MASISA



Propiedad (Grupo Nueva

*Objetivo: maximizar
valor

*Sistema incentivo por
cambio en EVA

(Cimanco

/entas: $ 688 MM
-BITDA: $ 84 MM

MASISA Pivcen

Ventas: $ 45 MM
Ventas(2005): $ 744 MM
EBITDA(2005): $ 158 MM

*Organizacion sin fines
de lucro, pro RSA en
Latino América.

MASISA



=Perspectivas Generales del
Negocio Q4’06

MASISA



2joras en desempeno (2004-2006)

Constante crecimiento en ventas. Principalmente impulsado por negocios de
MDF y PB.

Lider en la industria de tableros para muebles en Latinoamérica.

Atractivo potencial de crecimiento en la region.

Ventas

1.200 - (12 meses moviles)
CAGR =19,2%

1.000 -

858

800 - 725
604

600 -

UsS$ MM

400 -

200 -

Sep 03-Sep 04 Sep 04-Sep 05 Sep 05-Sep 06
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Elementos Destacados
Mejoras en desempeno (2004-2006)

Adecuada capacidad de generacion de flujo de caja operacional (EBITDA), a
pesar de las presiones de costos.

EBITDA Trimestral

60 -

50 /45

40 | 38 35
=
= 32
178 30 -
17
D

20 -

10 -

0 |
Q4'05 Q1'06 Q2'06 Q3'06
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Elementos Destacados

Mejoras en desempeiio (2004-2006)

= Constantes mejoras en términos de eficiencia. Fuerte crecimiento en
ventas con la misma base de Activos.

Ventas/Activos Totales

14,0% -

12.0%7 a P (—

10,1% s
000 5% 95%  93% 0.1% g 9%

8,0% -

6,0% -

4,0% -

2,0%

0,0% T T T T T T T 1
Q4'04 QT05 Q2'05 Q3'05 Q4'05 QT06 Q2'06 Q3'06
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Elementos Destacados

Mejoras en desempeiio (2004-2006)

Mejoras en términos de capital de trabajo.

0,50
0,45
0,40
0,35
0,30
0,25
0,20
0,15
0,10
0,05
0,00

Capital de Trabajo Op./Ventas

0,44 0,43

Q4'04 Q1'05 Q2'05 Q305 Q4'05 Q106 Q206 Q306

*Capital de Trabajo Operacional = Cuentas x Cobrar + Inventarios — Cuentas por pagar

MASISA



Elementos Destacados
Mejoras en desempeno (2004-2006)

Inversiones crecientes en Tableros y en aseguramiento del acceso a la fibra.

US$ MM

90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -
10 -

Inversiones 2004 - Sept. 2006

84,1

67,3

42,4

2004 2005 Sep-06

H Tableros @ Madera Solida g Forestal [ Otros
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Elementos Destacados
Mejoras en desempeiio (2004-2006)

= Fuerte crecimiento acompanado de mejoras en perfil financiero de la
Compania.

= Masisa S.A. posee Grado de Inversion por Fitch Ratings (BBB-/Estable).

Deuda Financiera/EBITDA

6,0 -
5,0 -

4,0 -

3,0 -
2,0 -

1,0 -

Q4'04 Q105 Q205 Q305 Q405 Q106 Q206 Q306
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Elementos Destacados
Mejoras en desempeiio (2004-2006)

Fuerte crecimiento acompanado de mejoras en perfil financiero de la Compani:

Cobertura Gastos Financieros

Q4'04 Q1'05 Q2'05 Q3'05 Q4'05 Q1'06 Q2'06 Q3'06
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Elementos Destacados
Mejoras en desempeiio (2004-2006)

Fuerte crecimiento acompanado de mejoras en perfil financiero de la Compaiia

Pasivos Totales/Patrimonio

1,60 -
1,40 -
1,20 -
1,00 -

1,38

0.79 0,76
76 0,74
0,80 | _ 003

0,60 - —
0,40 -
0,20 -

0,00 I I I I I I I I
Q4'04 Q1'05 Q2'05 Q3'05 Q4'05 Q1'06 Q2'06 Q3I'06
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Comparacion Resultados Q3’06 v/s Q3’05

Estado de Resultados

Ingresos de Explotacion

3Q06  3Q05 Var
(%)

USSMM USSMM

233,0  195,9

Costos de explotacion (menos) -174,9 -144,5 21,1%
Margen de Explotacion 58,1 51,4 13,0%
Margen Bruto 26,2%

Gastos de administracion y ventas (menos) -30,1 -29,0 3,7%
GAV/ Ventas -2,9% -%,8%

Resultado de Explotacion 28,0 22,4 24,9%
Margen Operacional 15%

Diferencias de cambio -3,2 -0,8

Resultado Financiero -6,1 -9,3

Otros No Operacional -0,3 0,0

Resultado Fuera de Explotacion -9,6 -10,1

Impuestos -6,4 -6,1

Interés minoritario 1,8 -0,0

Utilidad (Pérdida) del Ejercicio

6,1 125,4%

EBITDA

44,9 41,2 8,8%

= Importante crecimiento en
ventas por mayores precios y
volumenes en casi todas las linea:

= Caida en margen bruto por
presiones de costos que superan
alzas de precios.

=Mejora en margen operacional
por mayor eficiencia a nivel de
GAV.

=Incremento en Ut. Neta explicac
principalmente a nivel
operacional.
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Comparacion Resultados Q3’06 v/s Q2’06

Estado de Resultados 3Q06 2Q06 Var
(%)

USSMM USSMM
Ingresos de Explotacién 233,0  218,2
Costos de explotacion (menos) -174,9 -170,0 2,9%
Margen de Explotacion 58,1 48,2 20,5%
M argen Bruto 249% 22,1%
Gastos de administracion y ventas (menos) -30,1 -30,1 0,0%
GAV/ Ventas -2.9% -13,8%
Resultado de Explotacion 28,0 18,1 54,4%
M argen Operacional 8,3%
Diferencias de cambio -3,2 -5,5
Resultado Financiero -6,1 -7,1
Otros No Operacional -0,3 0,7
Resultado Fuera de Explotacion -9,6 -11,9
Impuestos -6,4 -5,2
Interés minoritario 1,8 3,0
Utilidad (Pérdida) del Ejercicio 13,8 4,1 239,2%
EBITDA 44,9 35,2 27,4%

= [Incremento en ventas
impulsado por negocio de MDF
y PB en precios y volumenes.

*Mejora en margen operaciona
gracias a exitosos esfuerzos
comerciales para subir precios
en conjunto con estabilizacion
de presiones de costos y
mejoras en eficiencia (GAV).

*"Importante crecimiento en
Ut. Neta explicado por mejora:
a nivel operacional.
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Evoluciéon Margenes Tableros

 EXitosa estrategia comercial logra revertir tendencia a la baja en margenes
mostrada durante Q1’06 y Q2'06.

Evolucidon Porcentual del Margen

50% - Division Tableros

40% -

/

30% -

20% -

10% -

0%

1Q05 2Q05 3Q05 4Q05 1Q06 2Q06 3Q06

— Margen

ncluye tableros MDF y PB en mercados locales de Chile, Brasil y Argentina.
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Evolucion Margenes Madera Sélida

= Positivo desempeno en mercado de molduras y puertas en EE.UU. en
Q3’06.

Evolucidon Porcentual del Margen

Division Madera solida

50%-
40%-
30%-
0% /
10%- \

0%

1Q05 2Q05 3Q05 4Q05 1Q06 2Q06 306

*Incluye despachos de Molduras y puertas desde Chile
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Resultados 2Q06 vs 2Q05
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Resultados 2Q06 vs 2Q05

Estado de Resultados 2Q06 2Q05 Var (%)
USSMM USSMM

Ingresos de Explotacion 218,2 175,9 24,1%

Costos de explotacion (menos) -170,0 -129,1 31, 7%

Margen de Explotacion 48,2 46,8 3,1%

Margen Bruto 22,1% 26,6%

Gastos de administracién y ventas (menos) -30,1 -27,5 9,3%

GAV/ Ventas -13,8% -16,6%

Resultado de Explotacion 18,1 19,3 -5, 7%

M argen Operacional 8,3% 10,9%

Correccion Monetaria -5,5 -2,6

Resultado Financiero -7,1 -8,0

Otros No Operacional 0,7 0,3

Resultado Fuera de Explotacion -11,9 -10,2

Impuestos -5,2 -3,4

Interés minoritario 3,0 1,5

Utilidad (Pérdida) del Ejercicio 4,1 7,1 -42,7%

EBITDA 35,2 38,1 -7,5%
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Resultados 2Q06 vs 1Q06
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Resultados 2Q06 vs 1Q06

Estado de Resultados 2Q06 1Q06 Var (%)
USSMM USSMM

Ingresos de Explotacion 218,2 212,6 2,7%

Costos de explotacion (menos) -170,0  -165,2 2,9%

Margen de Explotacion 48,2 47,3 1,8%

M argen Bruto 22,1% 22,3%

Gastos de administracion y ventas (menos’ -30,1 -28,1 7,1%

GAV/ Ventas -13.8% -18,2%

Resultado de Explotacion 18,1 19,3 -5,8%

M argen Operacional 8,3% 9,1%

Correccion Monetaria -5,5 -0,3

Resultado Financiero -7,1 -9,0

Otros No Operacional 0,7 -1,6

Resultado Fuera de Explotacion -11,9 -11,0

Impuestos -5,2 -9,8

Interés minoritario 3,0 2,7

Utilidad (Pérdida) del Ejercicio 4,1 1,2 249,8%

MASISA



Empresa Fusionada - actual y perspectivas
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Aumento de Capital en Chile y el Extranjero

US$ 120 MM

B Aumentan participacion de los
41% Inversionistas Internacionales inversionistas internacionales en
Masisa a través de su programa de
ADRs

59% Inversionistas Locales

Noviembre 2005 Enero 2006
AFPs AFPs
24,5% 25,9%
AD'ES ADRs G.Nueva
2,0% G.Nueva 6,1% 52,8%
59,3% Otros
15,3%

MASISA



Nueva planta de MDF para responder al crecimiento de
la industria de tableros en América Latina

Creciente Demanda de Tableros (CAGR 1996 - 2003)

B Alto crecimiento historico en el uso de

O PB @ MDF
tableros de madera
50,1%
®m Crecimiento demografico impulsa la
demanda inmobiliaria en la region
m Alto déficit habitacional y mercados
hipotecarios subdesarrollados 152 124 0,79
6,2% 5%
Latam (South) Latam (North) United States

Fuente: FAO, RISI, ABIPA
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Nueva Estructura de negocio

]
e |
=
[~ |
v -amn
N, yam
i .
W |
. -
5
—t |
|
[ aSISA. |
W‘

Forestal Tableros Madera Solida Retail

m Unidades de negocio independientes

® Foco en la generacion de valor econoémico
(EVA: Economic Value Added)

B Maximizacion de la eficiencia de la empresa en su
totalidad.
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Excelentes perspectivas de crecimiento

B Crecimiento esperado en demanda de tableros MDF y molduras MDF

Nueva planta en Chile para abastecer de tableros a México y
region Andina, y molduras MDF en EE.UU.

Potencial nueva planta de MDF en Brasil para abastecer al
mercado local

B Apalancar y extender la red de distribucion Placacentros de Masisa
en América Latina.

Ampliar mix de productos y servicios

B Aumento de volumen de cosechas y calidad de madera en Chile y
Argentina

Plywood en Chile

®m Desarrollar nuevos productos y mercados en el area de madera sélida

Abastecer de madera aserrada a la industria del embalaje en
América Latina

Entrar a los mercados Europeos y del Sudeste Asiatico
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Consideraciones de inversion

m Lider en tableros de madera en América Latina
m Diversificacion geografica de ventas y produccion

® Plantaciones forestales jovenes y de altas tasas de
crecimiento

® Red de distribucion unica y con fuerte potencial de
crecimiento

m Significativas ventajas competitivas en productos de
madera con valor agregado

® Favorables perspectivas de crecimiento
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